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PROPOSICION NO DE LEY

EN TRAMITE
6L /PNL-0002 Ddl GP Socialista Canario, sobrecreacion dd
Observatorio Canario dela Publicidad: correccion deerror.
(Publicacién: BOPC ndm. 42, de 16/10/03.)
PRESIDENCIA

Advertido error en laremision del texto delainicia-
tivaque acompafnaalaresolucion delaPresidencia, de

fecha 15 de octubre de 2003, por la que se ordena la
publicacién en el Boletin Oficial del Parlamento de la
proposicion no de ley de referencia, de conformidad
con lo establecido en el articulo 106 del Reglamento
del Parlamento de Canarias, dispongo nuevamente la
publicacién de la iniciativa en el Boletin Oficia del
Parlamento.

En la Sede del Parlamento, a 20 de octubre de 2003.-
EL PresiDENTE, Gabriel Mato Adrover.
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A LA MEsa DE LA CAMARA

El Grupo Parlamentario Socialista Canario, de confor-
midad con lo establecido en € articulo 174 y ss. del
Reglamento del Parlamento, presentalasiguienteproposi-
cion no de ley, a instancias de la diputada D.2 Maria
Dolores Padron Rodriguez, para su tramitacion ante el
Pleno dela Camara.

ANTECEDENTES

Lamujer espafiola ha sido protagonista de importantes
cambiosdentrodelavidasocial enlasultimasdécadasque
deben ser asumidas y reconocidas en todos los ambitos.
Asilo han entendido | os mediosde comunicacién, quehan
contribuido de maneraimportante a esta transformacion.

Para consolidar y profundizar laigualdad entre hom-
bresy mujeresesfundamental respetar |aimagen deéstas
y adecuarla a la realidad social actual, alejandola de
estereotipos trasnochados.

Sin embargo, hay que lamentar que sigan apareciendo
contenidos publicitarios einformativos considerados por los
ciudadanos y las ciudadanas discriminatorios por razon de
sexo 'y ante los cuaes estos protestan y efectlian denuncias.

Lapublicidad es la que més frecuentemente provoca el
rechazo por la continua representacion de lamujer en una
posicion subordinada, dependiente, estereotipada vy,
muchas de | as veces, como mero objeto sexual.

En 1994 secred por e Instituto delaMujer del Ministe-
rio de Trabajo y Asuntos Sociales el Observatorio de la
Publicidad con €l fin de recoger estas denunciasy promo-
ver larectificacion o retirada de los mensajes mas critica-
dosy discriminatorios de acuerdo con laL ey 34/88 Gene-
ral de Publicidad, que en su articulo 3 define como publi-
cidadilicita“laqueatente contraladignidad delapersona
y derechos reconocidos en laConstitucion, especialmente
enloqueserefierealainfancia, lajuventudy lamujer”, y
e articulo5del |11 Plan del gual dad de Oportunidadespara
las mujeres (1997-2000) que establecia “la necesidad de
fomentar unaimagen equilibraday no esterectipadadelas
mujeres en los medios’.

También convienerecordar que, conrespectoalapubli-
cidad, e Parlamento Europeo insiste expresamente en la
necesidad de que “se presenten imégenes, mensges y
publicidad positivosy visibles’, por o que es muy impor-
tante instaurar unas normas sobre la publicidad, en los
medios publicos de la Comunidad Auténoma, como esla
Radiotelevision Canaria, que habran de respetar ladigni-
dad de las mujeres y su derecho a una imagen no

estereotipada ni discriminatoria. Este aspecto debe
preocupar especialmente, dada laimportancia de laima-
gen de lamujer en los medios de difusion, tal y como se
recoge enlaResolucion delaUnién Europeade septiembre
de 1995 sobre Mujer y Medios de Difusion.

Respetando € derecho a la libertad de expresion y
resolviendo el conflicto entre los bienes juridicamente
protegidos, creemos que un Observatorio Canario de la
Publicidad (OCP), adscritoal Instituto CanariodelaMujer
(ICM), redlizaria un seguimiento exhaustivo sobre el tra-
tamiento de la imagen de la mujer en los medios de
titularidad publica de la Comunidad Autonomay tendria
capacidad derealizar propuestasde obligado cumplimien-
to por los mismos.

Por esto, es por lo que el Grupo Parlamentario Socia-
lista Canario elevaalaMesade la Camaralasiguiente
proposicion no de ley.

TexTo

“El Parlamento de Canarias insta al Gobierno de
Canarias a:

1) Que, en € plazo de un afio, cree el Observatorio
CanariodelaPublicidad, dependientedel Instituto Cana-
rio de la Mujer, que tendra como objetivo hacer un
seguimiento de los medios de comunicacion social que
presten sus servicios en el ambito dela Comunidad Auté-
noma de Canarias para comprobar que, tanto en publici-
dad como en sus contenidosinfor mativosy programacion,
no aparezcadeformaparticular ydirectael cuerpodeuna
mujer asociado a un producto publicitario, demaneraque
la posesion de este producto se asocie a valores
especificamente femeninos, 0 expongan model osde mujer
gue, de forma vejatoria, puedan asociarse a comporta-
mientosester eotipadosdelasmujeresenlasfuncionesdel
ambito domestico o de objeto sexual.

2) Que, asimismo, el Observatorio Canario de la
Publicidad cuente con un nimero telefénico gratuito
especifico para recibir las quejas y denuncias de los
ciudadanos/as sobre cualquier publicidad o contenido
infor mativo que consider e que atenta contrala dignidad
dela mujer.

3) El GobiernodeCanariassecomprometeadotar con
partidas presupuestarias especificasal Observatorio Ca-
nario de la Publicidad para que pueda llevar a cabo las
tareas para las que ha sido creado.”

Canarias, al3deoctubrede 2003.- PorTAvoz bEL GRUPO
ParLAMENTARIO SociaLIsTA CANARIO, Francisco Hernandez
Spinola.
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